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二、说明、目录、图表目录

　　家用空调就是居民自己家中安装的空调。提高人居环境水平成为当今社会关注的问题，

特别是2003年&ldquo;非典&rdquo;事件后，人们不但要关心室内空气环境的改善、而且也要关

心城市、特别是小区空气环境的改善，这些均对家用空调寄予厚望。因此，将室内空气杀菌

和抑菌控制技术、空气洁净控制技术和计算机调控技术三者相结合，促使家用空调更健康的

发展。

　　家用空调机调节室内温、湿度，净化空气，是现代化家庭较理想的高级家用电器用品。

空调机种类较多，但多数都是采用窗式机型。功能有单项制冷和制冷制热两用。规格按制冷

、热量来划分，每小时3000,4000,5500等大卡。

　　家用空调的发展趋势包括：主流为分体壁挂，柜机和窗机有较大发展空间。消费者家中

一般都有两台以上的空调，其中大部分以分体壁挂式为主。但随着人们生活水平的不断提高

，居住条件的不断改善，城镇居民家中采用柜机越来越多，成为柜机又一大发展机遇；功能

化、差异化诉求越来越明显。家用空调从外观到功能都在悄悄发生着重大变化。在场商诉求

差异化竞争的过程中，功能成为竞争的焦点。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国家用空调产业竞争态势与市场前景研究报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观到微观

等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。

 

第一章  中国家用空调制造行业发展综述

1.1 家用空调制造行业定义及分类

1.1.1 行业概念及定义

1.1.2 行业主要产品大类

1.1.3 行业在国民经济中的地位

1.2 家用空调制造行业统计标准

1.2.1 家用空调制造行业统计部门和统计口径

1.2.2 家用空调制造行业统计方法

1.2.3 家用空调制造行业数据种类

1.3 家用空调制造行业供应链分析

1.3.1 家用空调制造行业上下游产业供应链简介

1.3.2 家用空调制造行业主要下游产业链分析



（1）零售业发展现状与趋势分析

（2）家电连锁业发展现状及趋势分析

（3）房地产行业发展现状及趋势分析

1.3.3 家用空调制造行业上游产业供应链分析

（1）铜业市场供需情况及价格走势分析

（2）制冷铜管市场供需情况及价格趋势

（3）空调电机市场产销与价格趋势

（4）空调涡旋压缩机市场产销与价格趋势

（5）家电用塑料市场供需分析及价格走势

（6）制冷剂行业产销情况及价格走势

 

第二章  2010-2012年家用空调制造行业发展状况分析

2.1 中国家用空调制造行业发展状况分析

2.1.1 中国家用空调制造行业发展概况及特点分析

2.1.2 2010-2012年家用空调制造行业经营情况分析

（1）2010-2012年家用空调制造行业经营效益分析

（2）2010-2012年家用空调制造行业盈利能力分析

（3）2010-2012年家用空调制造行业营运能力分析

（4）2010-2012年家用空调制造行业偿债能力分析

（5）2010-2012年家用空调制造行业发展能力分析

2.2 2010-2012年家用空调制造行业经济指标分析

2.2.1 2010-2012年家用空调制造行业经济指标分析

2.2.2 2010-2012年不同规模企业经济指标分析

2.2.3 2010-2012年不同性质企业经济指标分析

2.2.4 2010-2012年不同地区企业经济指标分析

2.3 2010-2012年家用空调制造行业供需平衡分析

2.3.1 2010-2012年全国家用空调制造行业供给情况分析

2.3.2 2010-2012年各地区家用空调制造行业供给情况分析

2.3.3 2010-2012年全国家用空调制造行业需求情况分析

（1）2007-2012年全国家用空调制造行业销售产值分析

（2）2007-2012年全国家用空调制造行业销售收入分析

2.3.4 2010-2012年各地区家用空调制造行业需求情况分析



2.3.5 2010-2012年全国家用空调制造行业产销率分析

 

第三章  家用空调制造行业市场环境分析

3.1 行业政策环境分析

3.1.1 行业相关政策动向

（1）促进消费政策解读

（2）家电下乡政策解读

（3）以旧换新政策解读

（4）节能产品惠民工程政策解读

（5）出口退税政策解读

3.1.2 家用空调制造行业发展规划

（1）轻工业发展振兴规划

（2）中国制冷空调行业发展规划

3.2 行业经济环境分析

3.2.1 国际宏观经济环境分析

3.2.2 国内宏观经济环境分析

3.3 行业消费环境分析

3.3.1 居民消费能力与结构分析

（1）中国居民消费能力分析

（2）中国居民消费结构分析

（3）中国居民消费倾向与行为分析

3.3.2 行业消费需求特征分析

3.3.3 行业消费需求增长点分析

（1）三、四级市场消费分析

（2）网络购物市场消费分析

3.3.4 行业消费需求趋势分析

 

第四章  家用空调制造行业市场竞争状况分析

4.1 行业国际市场竞争状况分析

4.1.1 国际家用空调制造市场发展与竞争状况

4.1.2 跨国公司在中国市场的投资布局

（1）松下电器（松下）在华投资布局分析



（2）三菱电机株式会社（Mitsubishi）在华投资布局分析

（3）三洋电机株式会社（Sanyo）在华投资布局分析

（4）韩国LG电子株式会社在华投资布局分析

（5）日立制作所（Hitachi）在华投资布局分析

（6）韩国三星电子（Samsung）在华投资布局分析

（7）大金工业株式会社（DaikinIndustries）在华投资布局分析

（8）日本夏普株式会社（SHARP）在华投资布局分析

4.1.3 跨国公司在中国的竞争策略分析

4.1.4 国际家用空调制造市场发展趋势分析

4.2 行业国内市场竞争状况分析

4.2.1 国内家用空调制造行业市场规模分析

（1）行业市场规模分析

（2）行业生产规模分析

（3）行业库存规模分析

（4）行业销售规模分析

（5）行业内销/出口比较分析

4.2.2 国内家用空调制造行业竞争格局分析

4.2.3 国内家用空调制造行业集中度分析

（1）行业销售集中度分析

（2）行业资产集中度分析

（3）行业利润集中度分析

4.3 行业投资兼并与重组整合分析

4.3.1 国际家用空调制造企业投资兼并与重组整合

4.3.2 国内家用空调制造企业投资兼并与重组整合

4.3.3 家用空调制造行业投资兼并与重组趋势分析

4.4 行业不同经济类型企业特征分析

4.4.1 不同经济类型企业特征情况

4.4.2 行业经济类型集中度分析

 

第五章  家用空调制造行业主要产品市场分析

5.1 行业主要产品结构特征

5.1.1 行业产品结构特征分析



5.1.2 行业产品结构发展趋势

5.2 行业大类产品市场分析

5.2.1 分体挂壁式空调市场分析

5.2.2 柜式空调产品市场分析

5.2.3 窗式空调产品市场分析

5.2.4 变频空调产品市场分析

5.2.5 天花机产品市场分析

5.2.6 移动式空调产品市场分析

5.3 行业主要产品新技术发展趋势

5.3.1 国际家用空调制造技术发展

5.3.2 国内家用空调制造技术发展

5.4 行业主要产品销售渠道分析

5.4.1 家电连锁渠道建设与发展分析

（1）家电连锁渠道生命周期分析

（2）家电连锁渠道发展现状分析

1）家电连锁企业市场份额分析

2）家电连锁企业门店数量分析

3）家电连锁渠道盈利模式分析

（3）家电连锁渠道优劣势分析

（4）家电连锁渠道发展趋势分析

5.4.2 品牌专卖渠道建设与发展分析

（1）品牌专卖渠道发展现状分析

（2）品牌专卖渠道发展趋势分析

5.4.3 大流通渠道建设与发展分析

 

第六章  家用空调制造行业重点区域市场分析

6.1 行业总体区域结构特征分析

6.1.1 行业区域结构总体特征

6.1.2 行业区域集中度分析

6.1.3 行业区域分布特点分析

6.1.4 行业规模指标区域分布分析

6.1.5 行业效益指标区域分布分析



6.1.6 行业企业数的区域分布分析

6.2 广东省家用空调制造行业发展分析及预测

6.3 江苏省家用空调制造行业发展分析及预测

6.4 浙江省

6.5 山东省

6.6 上海市

6.7 辽宁省

6.8 安徽省

 

第七章  2010-2012年家用空调制造行业进出口市场分析

7.1 家用空调制造行业进出口状况综述

7.2 家用空调制造行业进出口市场分析

7.2.1 2012年行业出口分析

（1）行业出口整体情况

（2）行业出口产品结构

7.2.2 2012年行业进口分析

（1）行业进口整体情况

（2）行业进口产品结构

7.3 家用空调制造行业进出口前景及建议

7.3.1 家用空调制造行业出口前景及建议

7.3.2 家用空调制造行业进口前景及建议

 

第八章  家用空调制造行业主要企业生产经营分析

8.1 家用空调制造企业发展总体状况分析

8.1.1 家用空调制造行业企业规模

8.1.2 家用空调制造行业销售收入状况

8.1.3 家用空调制造行业利润总额状况

8.2 家用空调制造行业领先企业个案分析

8.2.1 广东美的电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

8.2.2 珠海格力电器股份有限公司经营情况分析

8.2.3 青岛海尔股份有限公司经营情况分析

8.2.4 乐金电子（天津）电器有限公司经营情况分析

8.2.5 志高控股有限公司经营情况分析

 

第九章  家用空调制造行业发展趋势分析与预测

9.1 中国家用空调制造市场发展趋势

9.1.1 中国家用空调制造市场发展趋势分析

9.1.2 中国家用空调制造市场发展前景预测

9.2 家用空调制造行业投资特性分析

9.2.1 家用空调制造行业进入壁垒分析

9.2.2 家用空调制造行业盈利模式分析

9.2.3 家用空调制造行业盈利因素分析

9.3 中国家用空调制造行业投资建议

9.3.1 家用空调制造行业投资风险分析

9.3.2  中企顾问网投资建议 
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